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На рынке строящегося жилья Москвы 

наблюдается профицит: 

он переполнен новостройками.



ДЕВЕЛОПЕР vs КЛИЕНТ
ЧТО ВАЖНО ПОКУПАТЕЛЮ?

- Качество

- Надежность

- Оперативность

ВСЕГДА!



КАК МЫ ПРОДАЕМ…

СКУЧНО



НАСТОЛЬКО ПРИВЫЧНО
КАК ХРУЩЁВКИ…



ЗАКОНЫ МАРКЕТИНГА. 

ЗАКОН ЭКСКЛЮЗИВНОСТИ
Две компании не могут владеть одним словом 

в сознании потенциального клиента



ВЫСОКОКОНКУРЕНТНЫЙ РЫНОК
МЕТОДЫ



МАРКЕТИНГОВЫЙ ИНСТРУМЕНТАРИЙ
И это всё о нём!И это всё о нём!И это всё о нём!



КРИТЕРИИ УСПЕШНОГО МАРКЕТИНГА

КРЕАТИВ. CREATIVITY

ВЛИЯНИЕ . IMPACT

ДИЗАЙН. DESIGN

КОПИРАЙТИНГ. COPYWRITING

ИННОВАЦИИ. INNOVATION



РЕПУТАЦИЯ  НА РЫНКЕ НЕДВИЖИМОСТИ

НАДЕЖНОСТЬ ДЕВЕЛОПЕРА



БРЕНДИНГ НЕДВИЖИМОСТИ

ЭТО БРЕНДИНГ ОЖИДАНИЙ

If we look at what “Real Estate” companies are offering

and try to find that core thing that customers of all types

are looking for among all these offerings of “community

life”, “all-in-one place”, “waterfront living”, “themed

communities”, “good investment”, “branded

developments”, the tallest, the biggest, the first, the

everything…

All these claims and unique propositions will help real

estate projects and companies and eventually appeal to

customers with different needs and mindsets.

But behind all these propositions we can find one

Core Promise that real estate brands should be

offering, it is the promise of a “better life” – If you

want to build a brand in real estate, never break that

promise!
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