
Как не профукать
труд маркетолога?
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диджитал директор



Он старался







Во что вылилось?





Как избежать?



Разметить все 
каналы





Настроить CRM





Создать гибкий 
регламент



и по результатам 
аналитики 

разговоров вносить 
коррективы в скрипты



Ежедневно 
контролировать 
воронку и таски





Контролировать 
конверсию
НСШ/сделка





и помнить:

дешёвый лид
не равно 

резидент надолго



Спасибо!

Александр Конченко,
диджитал директор
Нейроворкинга


