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Что такое нативная реклама?

Естественная реклама (Native Advertising) – реклама, в которой рекламодатель 
привлекает к себе внимание за счет представления качественного, ценного контента, 
подходящего под опыт и запросы пользователя и согласующегося с концепцией и 
контентом сайта. При этом сама нативная реклама не выглядит как реклама, и 
воспринимается как оригинальный контент.



Преимущества нативной рекламы

Эффективность.  
Нативная реклама является 

частью полезного контента и 

потому ее нельзя проигнорировать. 

Пресловутая «баннерная слепота» 

в этом случае не работает. 

Естественный  контакт с 

аудиторией.  
Нативная реклама аккуратно и 

естественно встраивается в 

контент, человек не воспринимает 

ее как рекламу и  может начать 

коммуникацию с брендом. 

Повышение  лояльности к 

бренду 
Благодаря полному соответствию 

продвигаемого продукта текущим 

интересам пользователя, 

увлеченного определенным 

контентом.

Нативная реклама 

вызывает  расположение 

пользователя. 

Невозможность блокировки. 
Пользователи не могут отключить 

отображение такой рекламы 

никаким AdBlock.

Естественная реклама, 

интегрированная в 

авторский текст, собирает на 

25% больше просмотров, чем 

баннерная реклама.

Гибкий переход в мобайл. 
Такая реклама будет хорошо 

считываться как с экранов 

компьютера, так и с мобильных 

устройств, планшетов и других 

гаджетов. 

Это дополнительный 

трафик.



Перспективы развития нативной рекламы

Нативную рекламу, набирающую популярность в последний год, можно назвать одним из самых 

перспективных направлений в контент-маркетинге. Уже сегодня зарубежные эксперты склоняются к 

тому, что классическая медийная реклама умирает, и на смену ей приходит более совершенный формат 

native ad. Это формат будущего, который вернет брендам внимание потребителя.

По данным американского исследования IPG Media Lab и Sharethrough, имея дело с нативной рекламой, 

пользователи гораздо более охотно ассоциируют себя с брендом (+ 42%), чаще замечают (+52%) и 

расшаривают (+68%) сообщение в сравнении с традиционными баннерами. И нативная реклама в 1,5 

раза больше стимулирует к покупке в интернете.

По данным BI Intelligence, бюджеты на нативную рекламу только в 2018 году должны достигнуть $21 

млрд.

На 42%
ассоциируют себя 

с брендом

На 52%
чаще замечают

На 68% 
чаще 

расшаривают

в 1,5раза

больше 

стимулирует к 

покупкам



ГК ГРАНЕЛЬ в нативном тренде

ГК «Гранель» – крупная девелоперская компания, которая работает на 
рынке Москвы и Московской области с 1992 года и специализируется 
на строительстве жилых комплексов сегмента «стандарт» и 
«комфорт».

С начала своей деятельности компания ввела в эксплуатацию более 
1,6 миллиона квадратных метров жилой недвижимости и более 45 
тыс. кв. м социальной инфраструктуры, обеспечив квартирами более 
18 тысяч российских семей. Портфель проектов ГК «Гранель» 
составляет 4,5 миллиона квадратных метров.

В 2015 году компания завершила строительство пятизвёздочного 
отеля Crown Plaza в Уфе. В 2017 году ГК «Гранель» заключила 
соглашение о строительстве пятизвёздочной гостиницы с 
московским аэропортом Домодедово.



Когда стоит задуматься о нативной рекламе

Израсходован ресурс креатива 
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Когда стоимость контекстной рекламы и других

каналов растет и не поддается оптимизации

Когда стоит задуматься о нативной рекламе



Когда стоит задуматься о нативной рекламе

Когда баннерная слепота перенеслась с рекламных площадок уже и на 

рекламируемые сайты (внутренние баннеры также перестали работать. Масла в огонь 

добавляют блокировщики рекламы!



Когда стоит задуматься о нативной рекламе



Примеры нативной рекламы

Впервые нативная реклама использовалась в кино (product placement) 

Кадры из фильма «Назад в будущее» 



Примеры нативной рекламы

Когда читаешь о фильме и 

он тебе по душе – сразу 

можно купить билет. 

Список фильмов 

сформирован 

рекламодателем, подан как 

отдельный материал. 



Как это работает ГК Гранель 

Цель – преподнести предложения Гранель широкой 

аудитории как выгодное вложение средств
Инструменты – опрос потенциальных клиентов, 

вовлечение в тематику инвестиций, расходов личного 

бюджета 
Площадка – Meduza.ru 

Сроки проведения – 1 месяц

Ожидаемый результат – охват, вовлеченность, трафик, 

целевые обращения, сделки

Совместный проект ГРАНЕЛЬ и MEDUZA 



Как это работает ГК Гранель 

Совместный проект ГРАНЕЛЬ и LIFE

Насколько безумно вы тратите 
деньги? Тест «Медузы» 

и «Гранель»



Как это работает ГК Гранель 
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Как это работает ГК Гранель 

Совместный проект ГРАНЕЛЬ и MEDUZA

Пройдено тестов – 5000+

Количество просмотров:
Google Analytics - 183 431
Среднее время на странице - 04:20
Переходов по рекламным ссылкам - 14 000+ 

Лайки и шэры в соц.сетях:
Вконтакте – 209
FB – 107
Twitter – 200



Как это работает ГК Гранель 

Совместный проект ГРАНЕЛЬ и MEDUZA

Количество звонков – 47 

Стоимость звонка ~ 4.5 т.р. 

Ассоциированных конверсий - 22



Как это работает ГК Гранель 

Совместный проект ГРАНЕЛЬ и Сноб

Залечь на дно в Мытищах

Тест Сноб и «Гранель»
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Совместный проект ГРАНЕЛЬ и Сноб
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Как это работает ГК Гранель 

Совместный проект ГРАНЕЛЬ и Сноб

Пройдено тестов – 4000+

Количество звонков – 25 
Стоимость звонка ~ больше чем ожидали )) 
Ассоциированных конверсий – 7



Результат 

• Трафик

• Новая аудитория

• Вовлеченность 

• Узнаваемость 

• Закрепление позитива (юмор) 

• Звонки/сделки 

Выводы – нативной рекламой можно заниматься, но аккуратно 

подходить к аудиториии прогнозам   


