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Пример эффективных решений 
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Источник: http://blog.onrealty.com/analitika/portret-klienta-na-sajte-nedvizhimosti/

http://blog.onrealty.com/analitika/portret-klienta-na-sajte-nedvizhimosti/
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Источник: https://rg.ru/2018/01/31/eksperty-narisovali-portret-pokupatelia-kvartir.html
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Где искать инсайты и как их интерпретировать?

▪ Конкурентный анализ – первичные и вторичные 
объекты, cian.ru, domclock.ru, domofond.ru и другие 
агрегаторы.

▪ Форумы и социальные группы застройщиков
▪ и дольщиков

▪ Сайты застройщиков в данной локации.

▪ Телеграмм-каналы.

▪ Форумы мама с детьми в соцсетях

▪ Форум жителей района

▪ Физический обход/объезд территории –
разговор с местными, с таксистом. 

▪ Данные от представителей госоргано
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Тексты в СМИ и соцсетях, 
которые продвигают 
ценности целевой аудитории2
Стандарты продаж, важные 
для целевой аудитории3
Сформированный продукт, 
который ценен для целевой 
аудитории 

4

Таргетное продвижение1
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Спасибо!
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