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1. Целевая аудитория. Сегментирование. Тренды.

2. Коэффициенты. Сезонность.

3. Digital стратегия.

4. MediaSplit



Ядро целевой аудитории

Целевая аудитория. Сегментирование. Тренды.
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Сегменты аудиторий. Примеры

Целевая аудитория. Сегментирование. Тренды.
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Каналы коммуникации. Медиапотребление аудитории «Родители дошкольников»

Целевая аудитория. Сегментирование. Тренды.
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Каналы коммуникации. Медиапотребление аудитории «Взрослые родители»

Целевая аудитория. Сегментирование. Тренды.
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Каналы коммуникации. Медиапотребление аудитории «Одиночки»

Целевая аудитория. Сегментирование. Тренды.
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На основе поведения аудитории в интернете в разное время суток, мы формируем 

гипотезы по оптимизации конверсий.

Целевая аудитория. Сегментирование. Тренды.
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Коэффициенты сезонности.
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 В начале года наш сегмент формирует интерес аудитории к жилым комплексам,

так как в марте — апреле наблюдается усиление спроса.

 С марта по апрель усиливаются конверсионные инструменты, для конвертации

сформированного ранее интереса.

 С мая по июнь идет стагнация спроса, в медиаполе проходят активности по

поддержке знания объектов и такая же доля конверсионных инструментов, что

поддерживает уровень продаж на необходимом уровне.

 С августа начинается рост спроса, прослеживается увеличение бюджетов.

 Как правило пик спроса наступает на период ноября в связи с мощными РК

проектов и новогодними акциями и скидками.

Коэффициенты сезонности.
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Главная цель Digital-продвижения – это обеспечение непрерывного потока 

качественных целевых звонков для выполнения плана продаж. 

Медиатактика. Продвижение проекта в сети интернет.
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Факторы, влияющие на CR промежуточных точек.

Медиатактика. Продвижение проекта в сети интернет.
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Помимо привлечения звонков требуется решать следующие маркетинговые задачи:

• Обеспечение непрерывного потока качественных целевых обращений.

• Выделение среди конкурентов в коммуникационном поле

• Вовлечение в продукт аудитории на всех этапах воронки продаж

• Формирование доверие к бренду

Медиатактика. Продвижение проекта в сети интернет.
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Один из возможных путей к покупке.

Следует определять значимые события на пути пользователя для выбора инструментов, 

воздействующих на решение о покупке

Медиатактика. Продвижение проекта в сети интернет.
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Пример инструментов воздействующих на решение о покупке.

Медиатактика. Продвижение проекта в сети интернет.
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Вариативность событий на пути принятия решения о покупке
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Основные принципы работы с контекстной рекламой.

Медиатактика. Продвижение проекта в сети интернет.
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Сегментация брендового трафика позволяет снизить итоговый CPA на 10-15%

Медиатактика. Продвижение проекта в сети интернет.
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«Умные» кампании по конкурентам. С помощью данного метода персонализируется 

сообщение для пользователей на этапе выбора и «отбираем» брендовый трафик 

конкурентов. Преимущества для опережения конкурентов определяется по карте УТП 

и мониторинга объявлений. 

Медиатактика. Продвижение проекта в сети интернет.
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Дополнительные группы, используются в для охвата и подогрева спроса аудитории:

• Общие

• Информационные

• Аудиторные

Медиатактика. Продвижение проекта в сети интернет.
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Структура сценариев ретаргетинга.

Следует использовать три вида ремаркетинга: поисковый, сетевой и медийный. 

Параметры для персонализации сообщения и корректировки ставок 

следует формировать из доступных данных:

• Профиль пользователя,

• Просмотр определенной страницы сайта,

• Совершенные действия на сайте.
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Пример детализированного сценария ретаргетинга.

Медиатактика. Продвижение проекта в сети интернет.
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Повышение конверсии с помощью a/b тестов различных кагорных групп.

Медиатактика. Продвижение проекта в сети интернет.
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Facebook и Instagram лучше остальных социальных сетей подходят для продвижения 

недвижимости.

Медиатактика. Продвижение проекта в сети интернет.



25

Стратегия таргетированной рекламы:

 Расширение только конверсионных таргетингов

 Обновление размещений, исходя из CRM-данных

 Look-a-Like по продажам, качественным звонкам

 Персонализация креативов в соответствии с таргетингом

 Использование системы автоматический оптимизации ставок, например Marilyn

Медиатактика. Продвижение проекта в сети интернет.
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Пример маркетингового исследования на траффике.

Медиатактика. Продвижение проекта в сети интернет.
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Контроль добросовестности площадок и анти-фрод.

Медиатактика. Продвижение проекта в сети интернет.
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Mediasplit & timeline

Медиатактика. Продвижение проекта в сети интернет.
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