
Стратегии 
продвижения 
недвижимости:
Программа минимум, которая 
позволит увеличить продажи





Стратегия продвижения - это план действий 
по достижению бизнес-целей 

коммуникационными и маркетинговыми 
инструментами

Инструменты:
-Сайт

-Офис продаж

-Звонки

-Партнеры

-Соцсети

-Реклама/PR

-Рассылка



Цикл
принятия 

решения о 

покупке 

недвижимости 

может 

составлять до 1 

года

-формирование потребности
-исследование альтернатив
-мониторинг объектов
-поиск i о ЖК
-поиск i о застройщике
-выбор способа покупки
-покупка



Формирование 
потребности

Новая аудитория. 
Потенциальный спрос

Видео, аудиореклама

Исследование 
альтернатив

Существующий спрос. 
Ищут информацию о 
покупке квартир, не 
определились с ЖК и 
застройщиком

Форумы, порталы, 
общие запросы на 
поиске, РСЯ, КМС, 
таргетированная 
реклама

Мониторинг объектов

Поиск i о ЖК
Заинтересованные 
покупатели. Теплый 
спрос

Реклама на поиске по 
транзакционным 
запросам и запросам на 
конкурентов

Поиск i о застройщике

Выбор способа покупки

Покупка Горячий спрос, лидген
Ремаркетинг, реклама 
на поиске по бредовым 
запросам

СТРАТЕГИЯ ПРОДВИЖЕНИЯ



Сквозная аналитика

Невозможно 
управлять тем, что 
нельзя измерить.



MUST HAVE

- Сегментация аудитории

- Адаптивный сайт с ценами

- Пиксели соцсетей

- Разметка целей

- Ремаркетинг



Динамический 
ремаркетинг



Квиз-маркетинг

1. Предлагаете пользователю пройти 
тест

2. Посетитель отвечает на вопросы теста

3. В зависимости от ответов показываете 
соответствующие результаты

4. Собираете контакты пользователя, 
связываетесь с ним

5. Телефон, мейл, сети













https://wep.wf/z6brke

https://wep.wf/z6brke


Спасибо!

Контактная информация:

Манплат групп

Доскин Алексей

+7 915 973-97-33

http://manplat.ru/

info@manplat.ru

http://manplat.ru/
mailto:info@manplat.ru

