
Наиболее эффективные digital-стратегии в

недвижимости. 

На какие тренды будут ориентироваться

участники рынка в 2019 году?

Руслан Тумалиев, Media Director

Маркетингового агентства Media108
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Data-driven marketing



Data-driven marketing



Mobile marketing

Мобильные устройства, по сравнению с 

десктопными, уже давно стали наиболее 

часто используемой платформой для 

серфинга в интернете. Если вы не верите, 

можете обратиться к следующим цифрам:



Mobile marketing

Мобильное приложение ПИК



Mobile marketing

Мобильное приложение ЦДС



Online Video



Кейс - участие видеокампаний в продвижении

бренда московского ЖК

Узнаваемость бренда

Заинтересованность в покупке

Число обращений

Число сделок

20-
25%

Оптимальная доля

YouTube – кампании в бюджете

20%+ 40%+

10%+44%+



Законодательство



Законодательные
ограничения

Внедрение жесткого контроля 

использования средств по ДДУ 

требует хеджирования рисков 

маркетинговых сверхиздержек.

Необходимость актуализации схем 

взаимодействия с рекламными 

агентствами и площадками таким образом, 

чтобы была создана очевидная причинно-

следственная связь между каждым 

проинвестированных рублем и сделкой, 

вызванной данными инвестициями.



Тренды рынка



Тренды рынка

Зонтичные бренды для крупных застройщиков



Формулировка уникальных преимуществ и формата

Тренды рынка



Тренды рынка

Кроссмедийные размещения
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