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Игра в ассоциации

Стоит начать с названия нашей компании, которая звучит

на французский манер – Granelle, хотя корни компании из 

Башкирии 

Так что играть в ассоциации мы начали уже достаточно давно.



Проблематика

Мы – молодая для рынка МСК и МО компания. 

Необходимо раскачивать бренд в условиях:

• сжатого бюджетирования (нет возможности поливать 
бюджетом)

• ограниченного времени (нет возможности ждать 5-7 лет и 
стать узнаваемым)

• ограниченность человеческих ресурсов внутри компании



Вводные

• Аудитория «Гранель» молодеет (+имеем студии для молодых 
семей) 

• Что делать со «стандартным» сегментом (жесткий эконом) -
искать тех, кто экономит и вдумчиво тратит деньги. Посыл –
вложиться в ликвидные объекты недвижимости - верное 
решение

• Ассоциироваться с крупными медиа брендами (большие 
работают с большими) 



Варианты решений. Креатив.

Креатив – done



Варианты решений. PR.

Активный PR – done

Стабильно в ТОП- по Медиаиндексу

Постоянная SMM активность 



Варианты решений

Интересные спецпроекты – done

Инструмент: охватный федеральный проект + 
известный бренд

Метод - фан-опрос встроенный на уровне 
мимикрии в проект Meduza

+ встройка в бренд (медуза для умных, 
«Гранель» - для тех кто умеет 
считать/вкладывать деньги) 



Live!

Насколько безумно вы тратите 
деньги? Тест «Медузы» 

и «Гранель»



Live!



Live!



Live!



Математика

Количество просмотров:

Google Analytics - 183 431

Среднее время на странице - 04:20

Переходов по рекламным ссылкам - 13 649

Лайки и шэры в соц.сетях:

Вконтакте – 182

FB – 97

Twitter – 102

Переходов по рекламным ссылкам – 14 000+ 



Математика

Количество звонков – 47 

Стоимость звонка ~ 9 т.р. 

Ассоциированных конверсий - 22



Результат

• Прилипли к аудитории Meduza

• Приемлемая стоимость звонка (для медийки и 
спецпроектов)

• Показы «бесплатно»

• Прометили аудиторию 


