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• Проект квартальной застройки 
площадью 19,4 га на Рязанском 
проспекте

• 9 га благоустроенной 
территории с парками 
и скверами

• Архитектор: Рикардо Бофилл

• Ландшафтный дизайн: Gillespies

• Строится рядом с крупнейшим 
ТПУ Москвы «Рязанская» 
(скоро)

О проекте
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Внутренняя:

• Футбольное поле

• Площадки для волейбола и баскетбола

• Мини-гольф

• Теннисные корты

• Воркауты в каждом дворе

• Столы для пинг-понга

• Беговые и велодорожки, протяжённостью 3 км

Спортивная инфраструктура ЖК SREDA

Внешняя:

• Теннисная академия

• Ледовая арена

• Школа Олимпийского резерва 

• Бассейн

• Современные фитнес-центры
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Выбор амбассадора
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Амбассадор бренда с ноября 2016 года: 

Алексей Ягудин — фигурист, заслуженный 
мастер спорта России, Олимпийский чемпион 
2002 года, четырехкратный чемпион мира

Бренд: ЖК SREDA
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Алексей Ягудин стал яркой 
иллюстрацией чемпионства, 
являясь успешным спортсменом, 
бизнесменом, медийной
личностью и главой счастливой 
семьи.

В рамках сотрудничества была 
задействована вся семья 
фигуриста. 

Почему Ягудин?
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Период:  2016 - 2017 год

Идея: 

Для достижения любой цели в жизни нужна правильная, благоприятная среда. Без 
нее результата не получится, даже если ты – чемпион. 

Цели:

• Повысить узнаваемость бренда проекта среди целевой аудитории.

• Показать проект SREDA как место для воспитания бедующих чемпионов.

Рекламная кампания «SREDA для чемпионов»
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Метрополитен, 
МЦК

Интернет
(контекстная 

реклама, медийная
реклама, Youtube, 

соц.сети)

Печатная 
пресса

Наружная 
реклама

Маркетинг-микс (каналы продвижения)

ТВ Event

Рекламная кампания «SREDA для чемпионов»
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Наружная реклама
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61%

Общий охват ЦА на ТВ

2,5 млн человек в возрасте от 25 до 
45 с доходом «средний» и «выше 
среднего»

33%

67%

Просмотры

Увидели рекламное сообрещие три раза
Увидели рекламное сообрещие один раз

Рекламный ролик 
видели 28% 
респондентов, 32% —
среди тех, кто 
планирует купить 
квартиру (Mediascope)

Рекламная кампания «SREDA для чемпионов» на ТВ

Период: сентябрь –
октябрь 2017 года
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Результаты:

• Успешная интеграция 
медиалица
при сохранении 
позиционирования бренда

• Выполнение плановых 
показателей

1. 54% улучшили мнение о ЖК SREDA, больше 
половины респондентов рассматривают 
возможность покупки квартиры в ЖК SREDA 
после просмотра ролика.

2. Вовлеченность пользователей в проект 
значительно выросла, улучшились показатели 
знания бренда, возросло качество аудитории:

• Время на сайте выросло в 2 раза

• Увеличилась глубина просмотра

• Показатели отказов сократилось в 2 раза

Рекламная кампания «SREDA для чемпионов» на ТВ
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Прямые брендовые запросы: 

В октябре 2017 года число запросов составило 17 308, 
что на 26% больше, чем в сентябре 2017 года 
и на 30% — чем в октябре 2016. 

Эффективность рекламной компании на ТВ

3 098 879
просмотров
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1 252 208
просмотров

Увеличилась 
запоминаемость 
после просмотра 
ролика

Увеличилась 
узнаваемость 
бренда после 
просмотра ролика

Запоминаемость 
среди мужчин

Запоминаемость 
среди женщин

Рекламная кампания в Youtube
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Январь 2018 года – Национальная 
премия бизнес-коммуникаций –
премия за маркетинговую кампанию 
«SREDA для чемпионов»

Премия
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Апрель 2017

Мастер-класс олимпийских чемпионов 
Алексея Ягудина и Татьяны Тотьмяниной

(Ледовый комплекс «Арена Морозово»)

> 160 
постов

> 200 
человек, посетивших 

мероприятие

> 5 тыс. 
лайков

> 1 млн. 
охваченных 

пользователей

Цель мероприятия:

• Повысить узнаваемость бренда жилой квартал SREDA 

• Сформировать лояльное отношение к бренду со 
стороны существующей аудитории 

• Подчеркнуть спортивную составляющую жилого 
квартала SREDA 

Мероприятия с участием Алексея Ягудина
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Июнь 2018

BBQ PARTY BY PSN

(ЖК SREDA)

> 300 
пользователей

> 200 
семей (примерно 
500 участников)

> 700 
лайков

184 человека 
c экскурсией посетили 

парковую зону ЖК SREDA

Цель мероприятия:

• Повысить лояльность покупателей ЖК SREDA

• Привлечь новых покупателей

• Презентация части благоустройства - парка на 
территории проекта

Мероприятия с участием Алексея Ягудина
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Цели и задачи: 

• развеять стереотип о том, 
что промзоны являются 
неблагоприятными для жизни 
территориями

• показать, что в ходе 
комплексного освоения 
территорий промзон создаются 
комфортные пространства 
для жизни

• раскрыть инфраструктурные 
преимущества района

СПЕЦПРОЕКТ SNC

Публикации и спецпроекты в СМИ 
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Публикации и спецпроекты в СМИ 

Апрель 2018

Тираж: 120 000

52%

11%

8%

6%

5%

6%
3%

Распространение

Москва Санкт-Петербург ЦФО
ПФО ЮФО СФО
Страны СНГ

СПЕЦПРОЕКТ SNC

Аудитория: Женщины 25-35 лет, 
материально независимые (51%), 
занимающие руководящие позиции (35%)
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За два года в соц.сетях были проведены следующие 
направления работ:

• Размещение постов в аккаунте Ягудина

• Размещение постов в аккаунте SREDA + ПСН и проектов 
компании

• Конкурсы в соц.сетях в рамках мероприятий с участием 
Алексея

• Размещение анонсов и постов у блогеров

• Рекламное продвижение публикаций 

>3 000 000
пользователей

SMM
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SMM: самые популярные публикации
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• Участие Алексея в качестве амбассадора бренда ЖК SREDA дало мощную 
позитивную эмоциональную ассоциацию и четкий образ проекта, в котором 
все ориентировано на спорт.

• По показателям рекламных кампаний мы видим, как повышается узнаваемость 
проекта и увеличивается охват ЦА. 

• Также мы наблюдаем, что по мере интеграции амбассадора
в информационное поле проекта, появлялось все большее число клиентов, 
ассоциировавших Алексея Ягудина, его взгляды и ценности с ценностями 
проекта.

Эффективность 



СПАСИБО ЗА ВНИМАНИЕ!


