
НЕДВИЖИМОСТЬ В ИНТЕРНЕТЕ



СКОЛЬКО НАДО ТРАТИТЬ НА ОНЛАЙН?
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ЁМКОСТЬ КАНАЛОВ
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ТОНКИЕ НАСТРОЙКИ КАНАЛОВ
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РАЗДЕЛЕНИЯ НА РЕКЛАМУ В ИНТЕРНЕТЕ 
И ОФЛАЙН-РЕКЛАМУ БОЛЬШЕ НЕТ. 
ЕСТЬ СОВРЕМЕННАЯ РЕКЛАМА 
И РЕКЛАМА ИЗ ПРОШЛОГО.

Даниил Колесников,
Руководитель B2B-проектов «Яндекс»



СПАСИБО ЗА ВНИМАНИЕ!


