
БОТ 

В 

ПОМОЩЬ

В ПЕТЕРБУРГЕ





• Запуск Telegram-канала «Петербургской Недвижимости»

• Продвижение компании «Петербургская Недвижимость»

и строящихся объектов Setl City

• Повышение лояльности к бренду среди молод. аудитории

ЦЕЛИ:

• Жители Санкт-Петербурга, возраст 20-35 лет. 
Потенциальные покупатели квартир

ЗАЧЕМ?

ЦА:



ПЕРИОД:

БЮДЖЕТ:

• 07 августа – 20 августа

• Общий бюджет – 300 000 рублей

• Призовой фонд – 100 000 рублей 

Велосипед AUTHOR SIMPLEX

Самокаты Hollywood Mercedes, билеты в кино с открытой датой  



СЦЕНАРИЙ

ПЛАН 

ДЕЙСТВИЙ

• Завязка легенд и мифов о Санкт-Петербурге с 

историей создания жилых комплексов Setl City

• Поиск новых и интересных инсайтов о городе

• Привлечение дружественных компаний, имеющих 

богатый опыт организации игр и квестов

СЦЕНАРИЙ 

И ЗАДАНИЯ:

• Аудио/Видео вопросы

• Задания в угаданной локации с участием агентов

• Блиц

• Вопросы с указанием геометок

ВОПРОСЫ:



ВОПРОСЫ ПЛАН 

ДЕЙСТВИЙ



ВОПРОСЫ СОБСТВЕН-

НЫЙ БОТ



ВОПРОСЫ ПРОДВИЖЕ-

НИЕ

ONLINE:

OFFLINE:

• Посев VK.com, крупные Telegram-каналы 

• Таргетированная реклама Facebook.com, Instagram

• Дружественные блогеры

• Cайт spbrealty.ru

• Email-marketing

• Корпоративный портал – внутренние коммуникации

• Размещение новости в электронных СМИ

• Радио-анонс

• Рекламный щит 3х6

• Пресс-релизы



ВОПРОСЫ ПРОДВИЖ

ЕНИЕ



БЛОГЕРЫ

http://teddy-love.com

http://fritzmorgen.livejournal.com

http://nau-spb.livejournal.com/

http://upsya.livejournal.com/ + FB + VK

http://pantv.livejournal.com/

https://www.instagram.com/chebotarev_sasha/

http://periskop.livejournal.com

https://www.instagram.com/mashashatrova/

https://www.instagram.com/vladislavkarpyuk/

https://www.instagram.com/kozheed/







ВОПРОСЫ ИТОГИ

ОХВАТ ПОСТОВ: 4 902 791 
(кол-во пользователей, которые могли ознакомиться

с сообщениями по данной теме) 

ПОДЕЛИЛИСЬ: более 350 участников

КОЛИЧЕСТВО 

УЧАСТНИКОВ 

КВЕСТА: 1 489

ОБЩИЙ ОХВАТ 

РАДИО 6 станций: 1 218 000 слушателей




