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Как выглядит новый объект строительства?



Как выглядит новый объект строительства?



Вызовы в продвижении

Предмет рекламы – не существует

Покупательский интерес – не создан

Репутация объекта – не сформирована



Когда и как  начинать продвижение?

Какова роль digital?
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Составляющие digital-кампании 
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Стандартный баланс распределения инструментов

Коммуникационные (соц. сети) Медийная (охватные площадки) Медийная (тематические площадки)

RTB, продуктовый ремаркетинг PR Контекст



Составляющие digital-кампании 
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Баланс распределения инструментов при запуске нового 
объекта. Стратегия 1.

Коммуникационные (соц. сети) Медийная (охватные площадки)

Медийная (тематические площадки) RTB, продуктовый ремаркетинг
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Составляющие digital-кампании 

8%

25%

21%

4%

17%

25%

Баланс распределения инструментов при запуске нового 
объекта. Стратегия 2.

Коммуникационные (соц. сети) Медийная (охватные площадки)

Медийная (тематические площадки) RTB, продуктовый ремаркетинг
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В помощь digital-кампании 



Спасибо за внимание!

Успешных проектов и продаж!


