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НА 20% БОЛЬШЕ ЗВОНКОВ НЕ МЕНЯЯ 

БЮДЖЕТ И ПОДРЯДЧИКА 

Performance-реклама в  
сфере Недвижимость 
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10% 

15% 

ЖИЛЫЕ  
АПАРТАМЕНТЫ 

7 ЛЕТ В МАРКЕТИНГЕ НЕДВИЖИМОСТИ 

ОФИСЫ 
АРЕНДА/ПРОДАЖА КОТТЕДЖНЫЕ 

ПОСЕЛКИ 

ЭЛИТНАЯ 
НЕДВИЖИМОСТЬ 

КВАРТИРЫ 
В МОСКВЕ И МО 

 
ЗЕМЕЛЬНЫЕ УЧАСТКИ 

ПРОДАЖА 

31% 

22% 

7% 

15% 
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ДО 80% КОНТАКТОВ - PERFORMANCE-РЕКЛАМА 

Facebook Яндекс-поиск 
Google-поиск 

RTB-системы 

Ремаркетинг 

Поисковый ретаргетинг 

Ресурсы mail.ru  

ВКонтакте 

Яндекс-недвижимость YouTube 

Google display network 

Рекламная сеть Яндекса 
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ГДЕ ЗВОНКИ? 

©  I C H A N C E  

ЧТО ДЕЛАТЬ С 

ПОДРЯДЧИКОМ? 

ОПТИМАЛЬНАЯ ЛИ РК? 
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Нет идеальных 
рекламных кампаний 

МЫ ВЕРИМ 
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Нет идеальных 
рекламных кампаний 

Нет идеальных 
подрядчиков 

МЫ ВЕРИМ 
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МЫ ВЕРИМ 

Нет идеальных 
рекламных кампаний 

Нет идеальных 
подрядчиков 

Оптимизация - 
бесконечный процесс 
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СМЕНА ПОДРЯДЧИКА? 

РИСКИ 

1-2 МЕСЯЦА АДАПТАЦИЯ «ОСЕЧКА» 
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DIGITAL-КОНСАЛТИНГ: 

ПОВЫШЕНИЕ КОНВЕРСИИ 

5 РЕЦЕПТОВ ЭФФЕКТИВНОСТИ 
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ПРИОРИТЕТ №1: КОНФИДЕНЦИАЛЬНОСТЬ 

•  Расширенный NDA 

•  Репутация компании 

•  Отзывы клиентов 
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№2: ЗНАНИЕ СПЕЦИФИКИ НЕДВИЖИМОСТИ 

Практический опыт ведения рекламных кампаний 
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НЕ «ЛИНЧЕВАНИЕ» 

А ПРАКТИЧЕСКИЕ РЕКОМЕНДАЦИИ И 

ПРОВЕРЕННЫЕ ИДЕИ ГОТОВЫЕ К 

ПРИМЕНЕНИЮ  



©  I C H A N C E  

№3: ОЦЕНКА ОЖИДАЕМОГО ЭФФЕКТА 

•  Идеально - в деньгах 

• Можно в звонках 

•  Хуже в посетителях 
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ФОРМАТ 

РЕКОМЕНДАЦИЙ 

• Где теряем? 

• Сколько? 

• Как исправить? 
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СОРТИРОВКА - 

 ЭФФЕКТ * ТРУДОЗАТРАТЫ 
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«СНИЖЕНИЕ ТРЕНИЯ» 

•  Tone of voice 

•  Копия Noname 

•  F.A.Q. - ответы 

№4: ПОМОЩЬ С ВНЕДРЕНИЕМ 
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№5: ЦИКЛИЧНОСТЬ 

•  Итерационный процесс 

•  Оценка результата через месяц 

•  Повтор - раз в квартал 
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ЧТО АНАЛИЗИРУЕМ 

•  Прозрачность - настройка аналитики 

•    

•    

•    

•    

•     

•    
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•  Управление РК: ставки, настройки 
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ЧТО АНАЛИЗИРУЕМ 

•  Прозрачность - настройка аналитики 

•  Управление РК: ставки, настройки 

•  Непопадание в ЦА - таргетинг 

•  Неиспользуемые ресурсы, площадки 

•  Распределение бюджета между каналами 

•  Конверсия сайта, landing pages 

•  Атрибуция звонков по каналам 
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ЧЕМ ОТЛИЧАЕТСЯ ОТ АУДИТА РК? 

•  Окупает себя всегда. Иначе - 
money back 

•  Оценка эффекта в деньгах по 
каждому пункту 

•  Сопровождение до результата 


