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Активность категории в медиа
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Итого: 2,8 млрд. руб.

Источник: TNS Adfact, локальное размещение, оценка BCA, период –
Jan 14 – Dec 14. Учтены средние скидки, цены без НДС. 



Медиа инвестиции в регион (Топ-15 СПб)
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Источник: TNS Adfact, локальное размещение, оценка BCA, период –
Jan 14 – Dec 14. Учтены средние скидки, цены без НДС. 



Распределение медиа бюджета по игрокам 
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Источник: TNS Adfact, локальное размещение, оценка BCA, период –
Jan 14 – Dec 14. Учтены средние скидки, цены без НДС. 
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Источник: TNS Adfact, период – Jan 14 – Dec 14.



63 303

38 802

36 835

32 861

24 598

21 419

19 288

14 902

14 410

13 486

11 066

10 712

9 677

9 633

7 672

7 626

7 391

7 303

7 006

6 108

SETL GROUP

ГРУППА ЛСР

ГЛАВСТРОЙ

ЭТАЛОН (ГРУППА КОМПАНИЙ)

СПБ РЕНОВАЦИЯ

ЦЕНТР ДОЛЕВОГО СТРОИТЕЛЬСТВА

YIT CORPORATION

Л1

О2 DEVELOPMENT

NORMANN (С-ПБ)

RBI

LEGENDA INTELLIGENT DEVELOPMENT (С-ПБ)

РОССТРОЙИНВЕСТ (С-ПБ)

СТРОИТЕЛЬНЫЙ ТРЕСТ

ЛИДЕР ГРУПП

ОТДЕЛСТРОЙ (С-ПБ)

ЛЕНСТРОЙМАТЕРИАЛЫ

МАЯК-ЛЕНСПЕЦСТРОЙ (С-ПБ)

SEVEN SUNS DEVELOPMENT

ПРОК (ГРУППА КОМПАНИЙ)

Наружная реклама, м2

Рекламная активность в категории (Топ-20)

94

86

60

39

39

27

26

25

25

23

21

19

15

14

14

14

14

13

13

12

ГРУППА ЛСР

RBI

YIT CORPORATION

ЦЕНТР ДОЛЕВОГО СТРОИТЕЛЬСТВА

SETL GROUP

АРСЕНАЛ НЕДВИЖИМОСТЬ (С-ПБ)

ЗАПСТРОЙ (С-ПБ)

ЭТАЛОН (ГРУППА КОМПАНИЙ)

CAPITAL GROUP

ХОВАРД (С-ПБ)

ГЛАВСТРОЙ

ИТАКА (С-ПБ)

ПЛЮС (АГЕНТСТВО) (С-ПБ)

РОССТРОЙИНВЕСТ (С-ПБ)

АРКАДА (НЕДВИЖИМОСТЬ)

ПИОНЕР (ГРУППА КОМПАНИЙ)

LEGENDA INTELLIGENT DEVELOPMENT (С-ПБ)

ПОЛИС (С-ПБ)

KNIGHT FRANK

ИНФО-НЕДВИЖИМОСТЬ (С-ПБ)

Пресса, А2

Источник: TNS Adfact, период – Jan 14 – Dec 14.



Интернета много не бывает

Источник: Traffic Isobar, АКАР конференция «Рекламный рынок 
Петербурга 2014»



Последние изменения

Источник: TNS Adfact, локальное размещение, оценка BCA, период –
Jan 12 – Feb 15. Учтены средние скидки, цены без НДС. 
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Последние изменения. Наружная реклама

Источник: TNS Adfact, локальное размещение, оценка BCA, период –
Jan 12 – Feb 15. Объем рекламы в кв. м.
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Последние изменения. ТВ

Источник: TNS Adfact, локальное размещение, оценка BCA, период –
Jan 12 – Feb 15. Объем рекламы в секундах.
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Источник: TNS Adfact, локальное размещение, оценка BCA, период –
Jan 12 – Feb 15. Объем рекламы в секундах.
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Модель оценки эффективности рекламы

Модель оценки эффективности рекламы 2014 Модель оценки эффективности рекламы 2015
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Известность и рекламный бюджет

73,1
66,6 64,7

57,8 57,5

47,4 46,8

39,4
34,6 33,6 31,6

27,5 25,7 25,5 25

0

10

20

30

40

50

60

70

80

0

20

40

60

80

100

120

140

160

П
р

о
ц

ен
т 

о
тв

ет
и

вш
и

х

М
и

л
л

и
о

н
ы

 р
уб

.

Годовой бюджет и известность

Годовой бюджет Осень известность

Источник: TNS Realty Monitor 2014, TNS Adfact, оценка BCA, период –
Jan 14 – Dec 14. Учтены средние скидки, цены без НДС



Изменение в позиционировании застройщиков. Top of mind
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Источник: TNS Realty Monitor 2014



Так каким же должен быть медиа-микс в 
кризис?

Попытаемся разобраться в этом в ходе 
нашей бизнес-игры 



www.bcagency.ru

Москва

Ул. Большая Новодмитровская, 36, стр. 3
Дизайн-завод "Флакон"
Телефон: +7 (499) 579 91 09

Санкт-Петербург

Ул. Профессора Попова, д. 37
БЦ "Сенатор"
Телефон: +7 (812) 332 92 14

Спасибо
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Пр. Кирова, д. 29/1
БЦ "Профессионал", оф. 408
Телефон: + 380 (652) 500 414

www.facebook.com/bcamarketing


